
 

 

Im Schmerz vereint 

 

Einfach nur köstlich, diese Werbeanzeige aus den guten alten Sechzigern: Die Zeichnung mit 

ihren rührenden Klischees von dem Franzosen, Engländer und Deutschen (mit Doppelkinn 

statt Stahlhelm), der ungelenke Text, der zugleich teutonische Anti-Hühneraugen-

Innovationen anpreist und cisalpine Linderung verspricht: „Am deutschen Wesen wird die 

Welt genesen.“ Das nicht gerade, aber mit „Lebewohl“ haben wir zumindest noch einen an-

gemessen bescheidenen, „tiefwirkenden“ Beitrag zur europaweiten Fußgesundheit geleistet. 
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